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Während die veränderte Mediennutzung und insbesondere der intensivierte Konsum von 
Videos ein grösseres Forschungsfeld darstellen, wird leicht übersehen, dass dies gleichermassen 
auch Unternehmen betrifft. In einer zunehmend komplexen Umgebung kommt es immer 

Anforderungen aus Managementperspektive haben dazu geführt, dass Unternehmen  
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Jurato
Vermittlung von  Anwaltsberatung  

zum Festpreis  

Kunde komplett  
einbezogen

Kunde teilweise  
einbezogen

Kunde teilweise  
einbezogen

Kunde komplett 
einbezogen

 
Auswahl und Vermittlung 
von Consultants

Auswahl und Vermittlung 
von Fachanwälten

 Primär Marktplatz Primär Marktplatz  

Freemium/Abo Provision Provision Freemium/Abo

In den letzten Jahren ist eine 

entstanden, die nicht nur im 

lung durch ein verändertes 
Marktumfeld, welches 
teilweise dazu führt, dass von 

Videos schneller und/oder 
günstiger produziert und 
bereitgestellt werden sollen. 

Plattform seitens der Markt
stellung und unterschiedlicher 
Kundensegmente vorgestellt, 
um darauf aufbauend Chancen 
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 simpleshow Classic 

 Vor Video
 Nach Video

 Vor Video
 Nach Video

Objektiver Kenntnisstand: 
 

Objektiver Kenntnisstand: 
 

Länge der  
Videos: 

 
je nach  

Videoformat
Konsum des Konsum des 

Teilnehmer mit  
Verbesserung
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Animation
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Nutzer  
Konzepter

Nutzer Konzepter

Automatische 
Visualisierung 
anhand KI

Konzepter 

Automatische 
Animation und 
Vertonung
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Freemium mit 
 

hoch nein Folienbasiert  

 
thek mit diversen 
Animations optionen 

nein

Personal Use  
 

 

hoch nein
Animation von 

nein

 

optionen

sehr hoch ja  

analog professioneller 

 
Animationsoptionen  

nein

Freemium mit 
 

mittel nein Auswahl und 
Anpassung existieren
der szenen basierter 

 

bibliotheken

nein

mittel ja   
auf animierten 

 
oder alternativ auf  

Anpassung von 

 

erkennung und  
darauf aufbauende 

Abo bzw 
 

optionen für 
 

mittel nein Folienbasiert  
 
 

Animationsoptionen  

nein

Freemium mit 

optionen für 

gering nein

 
 

 

erkennung und  
darauf aufbauende 

Freemium mit 

optionen für 

gering, Fokus  

umfassende 

datenbank, nur 
schwarz/weiss

ja  
automatisierte 

ja 

 

auto matische 
Animation und 

Quelle: simpleshow.
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Videos selbstständig zu produzieren und  

 Nur wirklich gut gemachte Videos 
haben die Chance für einen erfolgreichen 

thematischen, aber einen relativ engen 
funktionalen Anwendungsbereich.
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(1) „Quality is key“: Die Anforde-
rungen der Anwender steigen

Hinweise:
 

angeboten

  Während die kosten lose 
Nutzung in der Leistung 
beschränkt ist, enthalten 

kompletten Leistungs
umfang

„Ich kann mir sehr gut 

regelmässig zu nutzen.“

„Ich kann mir vorstellen,  
dass die meisten Leute die 

Videos schnell beherrschen.“

als sehr umständlich.“

 
 

einfach zu nutzen.“

 
 

Privat Privat

Privat Privat

Ja
Ne

in

Kundenanteil: 
21,5%

Kundenanteil: 
1,0%

Kundenanteil: 
77,0%

Kundenanteil: 
0,5%

Fokus: Value Creation 
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(2) Einfachheit als zentrale  
Anwendungsvoraussetzung für 
den Video-Produzenten 

(3) Kompatibilität zwischen  
Video-Format und Zielgruppe 
bzw. Anwendungsbereich
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